DOTLMEDIADATEN.202

film.music.lifestyle

Dr. Crazyé

februar 2020

august 2019 tE september 2020




DOT.MEDIADATEN.202 1 ]
SEITE 2 film.music lifestyle

Zahlen.Fakten. Team.

Lorin Polak « Geschdftsfihrer
Ceorg Pefer « Verlagsleitung
Nicole Albiez « Chefredakfion DOT.

MEDIABERATUNG, REDAKTION UND MARKETING

Senior Account Manager & Marketingleitung « Michael Martinek
Telefon « +43 1 235 13 66 - 820

Mobil =« +43 699 1 260 35 10
Mail « michael martinek@pph-media.at

Senior Account Manager & Redaktion « Daniela Ruff
Telefon « +43 1 235 13 66 - 830

Mobil « +43 699 110 90 996
Mail « daniela.ruff@pph-media.at

Verlagsleitung « Georg Peter
Telefon « +43 1 235 13 66 - 800
Mail « georg.peter@pph-media.at

VERLAG UND MEDIENINHABER

PPH Media Verlag GmbH

Otto BaverGasse 6 « 1060 Wien
Telefon « +43 1 235 13 66 -0
Web « www.pph-media.at

Erscheinungstag « Donnerstag, 8 x p.a.

Anzeigenschluss « 2 Wochen vor Erscheinungstermin

Druckunterlagen « 10 Tage vor Erscheinungstermin

Steuern « Alle Tarife verstehen sich zuziglich 5 % VWerbeabgabe und 20 % USt
Druckauflage « 120.000 Exemplare

Tarife giltig ab Janner 2021
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Termine.2021

PG i 110G o TGOS R

076 - FEBRUAR 04.02.2021 25.01.2021 26.01.2021

077 - MARZ /APRIL 25.03.2021 15.03.2021 16.03.2021

078 - MA| 22.04.2021 12.04.2021 13.04.2021

079 - SOMMER 24.06.2021 14.06.2021 15.06.2021

080 - SEPTEMBER 09.09.2021 30.08.2021 31.08.2021

081 - OKTOBER 14.10.2021 04.10.2021 05.10.2021

082 - NOVEMBER 18.11.2021 08.11.2021 09.11.2021

083 - WINTER 09.12.2021 29.11.2021 30.11.2021

AUFLAGE 120.000 Stijck

FORMAT 170 x 240 mm, abfallend

PAPIER Umschlag - 200 g Bilderdruck matt, UT+U4 SoftTouch lackiert
Kem - 70 g Bilderdruck maft

DRUCK 4/4 farbig Skala - abfallend

RASTER 60#

FARBPROFIL iso coated v2 eci

BUCHBINDEARBEIT Klammerheftung

ERSCHEINUNGSWVEISE 8 x p.a.

REDAKTIONSSCHLUSS 10 Tage vor Erscheinen

ANZEIGENSCHLUSS 10 Tage vor Erscheinen

DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS @ Tage vor Erscheinen
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Fokusthemen.2021

DOT. am 04. Februar & 25. Marz 2021
IM FOKUS: AUSBILDUNG & LEHRE

Gerne lernen. Ein leben lang. Mit DOT. am Punkt sein und
sich an den Besten orientieren. Wir bringen einen Uberblick
Uber die wesentlichen Aus- & Weiterbildungsmaglichkeiten in

Osterreich. Von der FH, iber die Lehre bis zur Uni.

© Jacob lund / Adobe Stock

DOT. am 22. April 2021
IM FOKUS: MUSIKFESTIVALS

Alle &sterreichischen Musikfestivals auf einen Blick.
Von Frequency oder Nova Rock bis Popfest und Waves
Festival rickt DOT. auch kleinere Festivals in den Mittelpunkt.

© Melinda Nagy / Adobe Stock

DOT. am 09. September & 14. Okiober 2021
IM FOKUS: AUSBILDUNG & LEHRE

Gerne lemnen. Ein leben lang. Mit DOT am Punkt sein und
sich an den Besten orientieren. Wir bringen einen Uberblick
Uber die wesentlichen Aus- & Weiterbildungsmaglichkeiten in

Osterreich. Von der FH, iber die Lehre bis zur Uni.

© Robert Kneschke / Adobe Stock

DOT. am 09. Dezember 2021
IM FOKUS: WEIHNACHTEN: WAS SCHENKENZ?

DOT. als persdnlicher Assistent im Weihnachtstrubel.
Anregungen und besondere Geschenke-Tipps der Redaktion
fur ein gelungenes Weihnachtsfest mit Familie & Freunden.

© Romolo Tavani / Adobe Stock
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1/1 Seite Kern € /.350 —
1/1 Seite U2/U3 € 8.350,
1/1 Seite U4 € 8.950 -

SATZSPIECEL: 142 x 212
ABFALLEND: 170 x 240

1/2 Seite hoch € 4.350,—

SATZSPIEGEL: 69 x 212
ABFALLEND: 83 x 240

1/3 Seite hoch € 2.950,—

SATZSPIEGEL: 45 x 212
ABFALLEND: 59 x 240

1/4 Seite quer € 2.350

SATZSPIEGEL: 142 x 51
ABFALLEND: 170 x 58

Alle Angaben in mm. Abfallende Formate zzgl. 3 mm

Uberfiiller. Bitte platzieren Sie anschnitigeféhrdete Bilder

oder Texte bei abfallenden Formaten 5 mm vom Beschnitt
entfernt. Liefem Sie bitte PDF-, InDesign CS5- und Photoshop

CS5-Dateien an und senden Sie die Druckunterlagen per

Mail an produkfion@pph-media.at

|
film.music_lifestyle

2/ 1 Seite Kern € 13./50,—
U2 & Seite 3 € 14.500,~

SATZSPIEGEL: 312 x 212
ABFALLEND: 340 x 240

1/3 Seite quer € 2.950

SATZSPIEGEL: 142 x 68
ABFALLEND: 170 x /8

S
=

1/2 Seite quer € 4.350,~
SATZSPIEGEL: 142 x 106
ABFALEND: 170 x 120

2/4 Seite € 4.250,~

SATZSPIEGEL: 312 x 51
ABFALLEND: 340 x 58

2/2 Seite € /.950,~

SATZSPIEGEL: 312 x 106
ABFALLEND: 340 x 120
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Beilagen.Beikleber.Co.

REILAGEN
bis 20 g € 75 —/Tausend
bis 30 g € 95 —/Tausend
bis 40 g € 105 ,~/Tausend

Mindestformat 100 x 75 mm, Maximalformat 170 x 240 mm, Mindestbelegung 25.000 Stk.

REIHEFTER
bis 20 g € 110,~/Tausend
bis 30 g € 125 ,~/Tausend
bis 40 g € 135,~/Tausend

Mindestformat 70 x 165 mm, Maximalformat 170 x 240 mm, Mindestbelegung 40.000 Stk.

BEIKLEBER, TIP-ON-CARDS, SACHETS

bis 20 g € 95 —/Tausend
bis 30 g € 105 ,—/Tausend
bis 40 g € 115,~/Tausend

Mindestformat 80 x 50 mm, Maximalformat 120 x 200 mm, Mindestbelegung 50.000 Stk.

MUTATIONEN

OUTLETMutation « laut 1.000er-Preis ab einer Auflage von 100.000 Exemplaren
BUNDESLAND-Mutation « laut 1.000er-Preis, jedoch maximal 30 % Rabatt Kosten auf Anfrage
MUTATIONSKOSTEN « €1.600,— pro mutierte 1/1 Seite

KREATIVHONORAR

Fir die Gestaltung von Advertorials und Promotions:
2/1 Seite € 750,~
1/1 Seite € 450,-
1/2 Seite € 290,-
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CINEPLEXY

GROSSES KINO

MILLENNIUM

— KINOWELT—

—KINOWELT—

» *
OWerep gy cine?

ANNENHOF

KINO

Z

/A

STAR MOVIE

VVEITERE
STANDORTE

FILM.MUSIC.LIFESTYLE. FUR CINEPLEXX- UND CONSTANTIN FILM-KINOBRESUCHER
(12 BIS 35 JAHRE) Osterreichweit die Nummer 1 mit Gber @ Millionen Kinobesuchern
im Jahr und einem Marktanteil von Gber 60 % am Gesamtbesuchermarkt. DOT. ist
bundesweit in 17 CineplexxKinos, 7 Constantin-FilmKinos, Village Cinemas Wien Mitte
und im Apollo = Das Kino Wien erhdalilich.

40 % der DOT. Gesamtauflage.

www.cineplexx.at

FILM.MUSIC.LIFESTYLE. FUR KINOWVELT BESUCHER (12 BIS 35 JAHRE)

Langjahriger DOT.-Partner Cineplexx tbernahm mit Mai 2019 alle drei sterreichischen
UCI Kinostandorte: UCI Millenium City Wien, UCI Shopping City Sud & UCI Graz
Annenhof. Die drei Kinostandorte wurden unter dem Namen KINOWVELT zusammenge-
fasst. Dadurch erweitert DOT. seinen potentiellen Leserkreis um annchernd 1,2 Millionen
Kinobesucher im Jahr und erreicht in Summe gemeinsam mit Cineplexx ca. 70 % des
gesamten Kinobesuchermarktes in Osterreich.

20 % der DOT. Gesamtauflage.

www.cineplexx.at

FILM.MUSIC.LIFESTYLE. FUR STAR MOVIEKINOBESUCHER (12 BIS 35 JAHRE]
DOT. liegt in allen sechs Star Movie-Premierenkinos in Ried-Tumelisham, Peuerbach,
RegauVécklabruck, SteyrDietach, Wels & Liezen auf. Star Movie bietet pro Jahr Gber
750.000 Kinofans die Méglichkeit in besondere Filmerlebniswelten einzutauchen.
20 % der DOT. Gesamtauflage.

www.starmovie.at

FILM.MUSIC.LIFESTYLE. FUR MCDONALD'S BESUCHER (14 BIS 49 JAHRE)
Osterreichs Markifihrer der Quick Service Restaurants.

DOT. ist in iber 120 urbanen McDonald's Restaurants erhdltlich.

10 % der DOT. Gesamtauflage.

www.mcdonalds.at

FILM.MUSIC.LIFESTYLE. FUR DONAU ZENTRUM BESUCHER (14 BIS 49 JAHRE)
Uber 260 Shops unter einem Dach, die das Donau Zentrum zum gréf3ten Wiener
Shopping Center machen. Auf einer Verkaufsfléche von 133.000 m? finden jghrlich
19 Millionen Besucher alles was das Herz begehrt: Fashion, Beauty, Lifestyle, Dining
und vieles mehr. DOT ist im modernen Erlebnis-Shopping Center auf 3 Ebenen an

7 Entertainment-Dispenser-Spots zu finden.

www.donauzentrum.at

Der SAE Flagship Mediencampus Wien — der kreative Hub, an dem sich iber
800 Studentinnen & Medienschaffende unterstitzen und inspirieren. Das Architekten-
Kunstwerk T-Center — Das Biro- und Geschéftszentrum mit seinem unverwechselbar
emporragenden Flugel. Die Stadtkinos Bludenz und Dornbirn.

DOT. erscheint 8 x im Jahr in Gber 160 Distributionsoutlets Ssterreichweit.
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AGB.

AUFTRAGSERTEILUNG

1. MaBgeblich fur einen Aufirag sind die allgemeinen Geschftsbedin-
gungen, die jeweils giltige Tarifliste und die schriffliche Auftragsbestéiti-
gung des Verlages.

2. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe
(Klassik, Advertorial & Co.) im Rahmen eines Abschlusses — und son-
stige Werbeformen wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen
Form, nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundséizen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behord-
liche Bestimmungen verstof3t oder deren Veroffentlichung fir den Verlag
unzumutbar ist. Die Ablehnung eines Aufirages wird dem Auftraggeber
unverziglich mitgeteilt.

AUFTRAGSABWICKLUNG

3. Anzeigenauftréige sind innerhalb der vereinbarten Termine abzuwickeln.
4. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur
for die innerhalb eines Jahres (12 Monate] erscheinenden Anzeigen
gewdahrt. Ausgenommen Pakefpreise. Sollten innerhalb von 12 Mona-
ten eine oder mehrere Ausgaben nicht erscheinen, so verléngert sich die
Frist um die Ausfallszeit.

5. Der Werbetreibende hat nur dann Anspruch auf einen Nachlass,
wenn er von vornherein einen Auftrag abgeschlossen hat, der zu einem
entsprechenden Nachlass berechtigt. Wird ein Aufirag aus Grinden
haherer Gewalt oder aus Umsténden, die der Verlag nicht zu vertrefen
hat, nicht erfiillt, so hat der Aufiraggeber, unbeschadet etwaiger wei-
terer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und
dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
rickzuvergiten.

6. Aufirage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklértermaBen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, besfimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift versffentlicht werden sollen, missen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufihren ist.

7. Der Ausschluss von Mitbewerbern kann grundsétzlich nur ab einer
AnzeigengréBe von einer drittel Seite, fir zwei gegeniiberliegende
Seiten verlangt werden. AuBer es existieren schriffliche Vereinbarungen
iber eine andere Regelung.

8. Textanzeigen, Promotionartikel und solche, die aufgrund ihrer redak-
tionellen Gestaltung nicht sofort als Anzeige zu erkennen sind, werden
vom Verlag mit dem Hinweis ,Anzeige” oder ,Promotion” deutlich
gekennzeichnet.

9. Ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen werden dem Auf-
traggeber zurickgesandt. Der Auftraggeber hat bei unleserlichem,
unrichtigem oder unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB,
in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Weitergehende
Haftungen fir den Verlag sind ausgeschlossen. In Zweifelsfallen unter-
wirft sich der Verlag den Empfehlungen des Gutachterausschusses der
Druckreklamationen.

10. Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkenn-
bar, sondern werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Werbetreibende bei ungeniigendem Abdruck keinerlei Anspriiche.

11. Bei fermiindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmindlich
veranlassten Verénderungen Ubernimmt der Verlag keine Haftung.

12. Probeabziige, Proofs, etc. werden nur auf ausdriicklichen VWunsch
geliefert. Sendet der Auftraggeber den ihm rechizeitig ibermittelten
Probeabzug nicht bis zum Anzeigenschluss zuriick, so gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erteilt.

13. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 2 Monate
nach Erscheinen der lefzten Anzeige.

14. Beanstandungen sind innerhalb von 10 Kalendertagen nach
Erscheinen der Anzeige zu melden.

15. Nebenabreden als Auftragsteil bedirfen der Schriftform.

BERECHNUNG UND BEZAHLUNG

16. Die Rechnungen sind binnen 10 Kalendertagen mit 2% Skonto oder
15 Kalendertagen netto zahlbar. Bei der Verrechnung von Produktionsko-
stenzuschiissen (PKZ), Selbstkosten, Kosten Dritter  wird kein Skonto
gewdhrt.

17. Eine Provision wird in Abhédngigkeit von den erbrachten Vorlei-
stungen nur an gewerberechilich befugte Werbemittler vergitet. Voraus-
setzung ist, dass der Auftrag direkt vom Werbemitiler erteilt wird. Ande-
rungen vorbehalten.

18. Der Verlag ist berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhdngig zu machen.

19. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden branchenibliche Ver-
zugszinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann die
Ausfihrung des Aufrages bis zur Bezahlung zuriickstellen.

20. In Konkursféllen oder bei Ausgleichsverfahren entféllt jeder Tarifnach-
lass und es werden die zum Zeitpunkt des Abschlusses geltenden Listen-
preise in voller Héhe in Rechnung gestellt.

21. Kosten fiir eventuell notwendige Lithos tbemimmt der Verlag. Kosten
fir farbverbindliche Proofs, die explizit auf Kundenwunsch erstellt worden
sind, werden in Rechnung gestellt.

22. Bei Anderungen der Anzeigenpreise freten die neuen Bedingungen
auch bei laufenden Aufirdgen sofort in Kraft, sofern nicht ausdricklich
eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

23. Der Inserent erhdlt nach Erscheinen der Anzeige kostenlos die
gewinschte Anzahl an Belegexemplaren (bis zu 10 Stiick).

STORNI

24. Storni missen in jedem Fall schrifilich eintreffen und sind bis eine Woche
vor dem jeweiligen Anzeigenschluss ohne Berechnung méglich.

25. Angefallene Produkfionskosten (auPer Lithos) werden zu Selbstkosten mit
beigelegter Originalrechnung in Rechnung gestellr.

206. Bei kurzfristigen Storni — weniger als 10 Tage vor Erscheinen — werden
vom Verlag 50 % der Aufiragssumme in Rechnung gestellr.

ALLGEMEINES

27 Erfillungsort ist Wien, Gerichtsstand ebenso.

28. Bei Befriebssiorungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt hat der
Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn
die Aufirdge mit 80 % der zugesicherten Druckauflage erfilllt sind. Gerin-
gere leistungen sind nach dem Tausenderpreis, geméf der Kalkulation
zu bezahlen.

29. Der Werbetreibende wird den Verlag von allen Nachteilen freihal-
ten, die dem Verlag durch die Werbeeinschaliungen entstehen kénnten.
Er ist verpflichtet dem Verlag insbesondere die Kosten und allfélligen
Strafen in einem gerichtlichen Entgegnungsverfahren zu ersetzen und all-
fallige Entgegnungen nach dem akiuellen Anzeigentarif zu bezahlen. Der
Werbetreibende ist weiters verpflichtet, den Verlag auch hinsichtlich aller
wettbewerbsrechtlichen Schritte, die den Verlag aufgrund der Einschal-
tung treffen kénnten, schad- und klaglos zu halten.

30. Die Unwirksamkeit einzelner Bestimmungen dieser allgemeinen
Geschaftsbedingungen beeintréichtigt die Wirksamkeit und Verbindlich-
keit der Ubrigen Bestimmungen nicht. An die Stelle der unwirksamen
Bestimmung frift eine wirksame, die ihrem Sinn und Zweck nach der
Unwirksamen am néchsten kommt.

31. Im Ubrigen gelten die allgemeinen Geschdéftsbedingungen fir das
Anzeigenwesen subsididr.

32. Satz- und Druckfehler vorbehalten.



